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Publicité avec
Google AdWords

AdWords

Faites la promotion de votre entreprise sur
Google

Quel gue soit votre budget, vous pouvez difuser vos annonces sur Google et son
réseau publicitaire. Yous payez uniquement lorsque les utilisateurs cliquent sur
VOS annonces.

Vos annonces Les utilisateurs cliquent  ...et entrent en relation
apparaissent a coté des SUr vos annonces... avec votre société.
résultats de recherche

correspondants. ..
wotre annonce ici
] Diffusez votre annonce sur Google .

et sur nos sites partenaires.

uwwyotre-so o étéir[j\‘

Google )

Inscription »

Vous vous étes connecté a l'aide de
ladresse e-mail daniel@enzymes.ch et du
mot de passe associés 3 votre compte
Google. mais ces informations ne
correspondent pas & celles de votre
compte AdWords. Si vous étes un
annonceur AdWords, merci de vous
connecter 3 l'aide de votre adresse e-mail
et de votre mot de passe AdWords.
Connectez-vous au service Google
AdWords a l'aide de votre

Compte Google
E-mail:

Mot de passe -

Connexion
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1.1 Qu’est-ce que Google AdWords?

Gréace a Google AdWords vous pouvez diffuser des annonces
sur le site du plus important moteur de recherche et dans le
réseau publicitaire Google.

Votre annonce apparait soit sur fond jaune avant les résultats
des recherches, soit a droite a cété des résultats de
recherche.

Lorsque votre annonce est affichée, le texte de votre
promotion influence le choix des critéres de recherche.

Lorsque vous insérez vos annonces dans le réseau
publicitaire Google, celles-ci apparaissent encore sur de
nombreux sites Internet qui ont trait & un théme connexe.

Ces insertions sont communément appelées
publicité Google.

Wb [oggss Giupts Achalefs pluss
tion ‘| o
F? Recheicher | St

Racharcher dans - @ Wab © Pages francophones © Fages - Susse

Parsonnakas Réaultats 1- 10 sur un lebsl demron GAT000'D00 pess delition (0,

Un peuveau soufie de les steliers Le Banheur décrire pe dre

Protégez vos textes

Foart de le: or aux dekteurs
Py ale & vie

.
Soyuz votre progre édileur Publiez
graluiterment s propres s

Les Editions Thiks

publiant cs Rouvaw Autaurs

romans, nownlies, podsie, otc
frost o

Liens commerciaux

Refonte de volre site web

waw planet ch  Création, boutique, BD. Flash Graphisme. paiement en ligne

Lartigue David Freelance

www. lartigue.ch  Webdesign-lllustrations-Photolitho Offre personnalisée et gratuite

Web design Professionel

v nashdesign ch Template pour CMS tels que Joomla, Mambo, Typo3, ou CMS
personnalisé

Kena Sarl, Lausanne

www.kena.ch  Création sites internet. Webdesign et programmation

Création de votre site

www.|acrazybox.com Création de votre site internet Flash, dynamique.a partir de 500€
Création site internet
www.egga-referencement.ch
profasionnelle

Relookage site Internet
wwnwcmagch  Offiez-vous une nowvelle image. Design graphique dés CHF 800
TouchMind crée votre site

www TouchMind ch  Conseils avisés et gratuits sur demande et sans engagement

Site pro - devis immediat

www kaledofr  Création, webdesign & référencement E-commerce st sites dynamiques
Création sites internet

www_rosawebpro.com Réalisation rapide -prix compétitif Demandez un devis gratuit

Hébergement de qualité orienté E-commerce solution

Et pourquoi pas votre propre annonce ?

1.2 Comment fonctionne Google AdWords?

Vous créez vos annonces et choisissez des mots-clés. Ces
mots-clés sont des notions en rapport avec votre activité, que
l'internaute utilise dans sa recherche sur Google.

Des qu’une recherche est lancée avec un de vos mots-clés,
votre annonce sera affichée avec le lien de votre site Internet.

Offres de vols

Vols a partir de 10€
Dépéchez-vous, places limitées !
www_eDreams fr

1.3 Combien colte Google AdWords?

Les colts deviennent réalité dés que quelgu’un clique sur votre
annonce. Il n'y a aucun montant de dépenses minimum ni
obligation de période d’'insertion minimale.

Afin de pouvoir garder le contrble de vos dépenses, vous
pouvez fixer un budget quotidien et définir le maximum que
vous voulez payer par clic.

Lorsque le budget quotidien est atteint, votre annonce n’est
plus affichée et aucuns colts supplémentaires ne seront
genéres.

Anzeigengrupge: Anzelgengruppe Nr. 1

Iusammantissing

Wilcks tupst, CTH  Durchuchn, CFC Kostan  Demchachen, Fos

Kopwands
iy dade | Dot Lot
- hvon d Faywerds

Abtsfey Gt Mackav g IR Durbschn CPC asn  [uschsan Pos
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2.1 Connexion et inscription a Google AdWords

Connectez-vous & www.google.fr puis cliqguez sur le lien

Publicite. GO L)gle"

Web |mages Groupes Actualités plus»

| Recherche Google || Jai de la chance

Rechercher dans - @ Web () Pages francophones ) Pages - Suisse

Le domaine Google ch est disponible en - Deutsch English taliano Rumantsch

@— Solutions d'entreprise - A propos de Google - Google.com in English
Google en page daccueil

©2007 Google

Dans la fenétre suivante, cliquez sur le lien Pour vous

GOQ nge Solutlons de publicité Google
inscrire ou obtenir des informations supplémentaires...

Pour les annonceurs : Google AdWords
Gocgle AdWerds permet datteindre les internautes au mament ol ils effectuent une recherche sur

wog produits @l sendices. Votre site Web enregistre donc des visites da clients patemtiels ciblés. La
tankcation au eedl par clic (CEC) signifie qui vous payez uniguement lorsque bes ulilisateurs

Tuyau ACCédeZ d|rectement a GOOg|e AdWOI’dS en Cllquant chiquent sur vatre annonce. Elle permet également de contréler bes colts plus facdement.
sur le lien suivant: https://adwords.google.fr/

Google AdWords : Permat aux annonceurs douvir et de gdrer un compta en ligne. Pour vous

ingenre oy ablenic dis |r||\;rr||g||p'\-ru‘.-ululru-_,

Cliquez ensuite sur le bouton Inscription.

l Inscription »

Choisissez la solution qui vous convient le mieux

Sélectionnez une des options. Vous avez le choix entre T ———
I’édition «pour démarrer» et I’édition standard. © Edition « Pour démarrer »

Faites |a promotion d'un seul produit ou service grace aux options simplifiées.

Recommandé pour ceux qui découvrent la publicité sur Internet. Accéder a tout
moment & I'édition standard.

Tuyau: Nous vous conseillons de choisir I'édition standard.
Vous avez plus de fonctions et de moyens de contrdle. Vous

. ~ .. .. éditiun standard ) )
pouvez par exemple fixer les colts par clic individuellement .3';!112;”;’;232?5 comptede oo o Cctonalés AW opns
pour chaque critére de recherche. Recammandé pour les annonceurs Intemet confimes et les moyennes ou

grandes entreprises.

Vous hésitez ? C 1 plus détaillée des options

Continuer »

2.2 Définir le public-cible Cibler les clients par langue
. e L Quell tles | 18
Maintenant vous pouvez définir votre public-cible. dionta g onaues paries pRries

Maintenez la touche Ctrl ou Commande enfoncée

! ’ Chinois (simplifié)
pour sélectionner plusieurs langues.

Sélectionnez tout d’abord la langue
(plusieurs choix possible).

Chinois (traditionnel)
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Sélectionnez ensuite les régions-cibles. Vous avez 3 options:

1. Pays et territoires
2. Régions et villes
3. Personnalisé

Remarque: Nous vous présenterons les 3 possibilités,
mais notre expérience a montré que les options 2 et 3
ne donnent pas encore entiére satisfaction.

Raison pour laquelle nous vous conseillons de choisir
I'option Pays et territoires.

1. Pays et territoires
Sélectionnez I'option Pays et territoire puis cliquez sur
Continuer.

Dans la fenétre de gauche, sélectionnez ensuite les pays et
cliguez sur le bouton Ajouter pour confirmer vos choix.

Cliquez ensuite sur Continuer.

2. Régions et villes
Sélectionnez I'option Régions et villes puis cliquez sur
Continuer.

Sélectionnez tout d’abord le pays.

Dans la fenétre de gauche, sélectionnez ensuite les
cantons et cliquez sur le bouton Ajouter pour confirmer vos
choix.

Dans une fenétre plus bas, vous pouvez définir les villes que
vous désirez couvrir. (Alternative pas disponible en Suisse).

Cliquez ensuite sur Continuer.

3. Personnalisé
Sélectionnez I'option Personnalisé puis cliquez sur
Continuer.

Saisissez votre adresse et localisez 'emplacement sur la
carte. (pas disponible pour la Suisse)

Déterminez maintenant le périmetre dans lequel vos annonces
publicitaires devront étre affichées et localisez cette zone sur la
carte.

Puis cliquez sur Continuer.

Cibler les clients par emplacement géographique

Quelle est |a taille de la zone dans laquelle votre annonce doit apparaitre ? Choisissez une option
@ Pays et territoires - Vos annonces seront présentées 3 loccasion des recherches lancées dans
les zones sélectionnées

Régions et villes - Vos annonces seront diffusées a l'occasion des recherches effectuées dans
les régions ou villes que vous avez sélectionnées.

{Option disponible seulement dans certaines zones )

Personnalisé - Vos annonces seront diffusées pour les recherches réalisées dans un rayon
donné autour de l'adresse de votre société ou dun autre emplacement géographique que vous
aurez défini

Comment le choix de mes emplacements influe-t-il sur les performances de mes annonces ?

(et ] [ Contnverg ]

Cibler les clients par pays ou territoire

Mettez en surbrillance sur la gauche les pays ou les territoires dans lesquels votre annonce doit étre
diffusée. puis cliquez sur « Ajouter ». Sélectionnez autant de pays ou de temitoires que vous le souhaitez.
Vos annonces seront présentées aux utilisateurs situés dans chacune des zones sélectionnées.

Pays etfou teritoires sélactionnés
Suisse

Pays et territoires disponibles
Tous les pays et territoires
Suisse -retlf—
Allemagne

Australie

Autriche
Belgique

Brésil

Canada

Chine 2

Continuer ‘ﬁ

i

[Aouter » |

Cibler les clients par réglons | villes
Disponible pour I pays suhants

Mettez en surbrilance sur li geuche bes wlhes el les régions dans lesquelles volre annonce dot #re difusée, puis chiques
uf « Ajouter ». Sélectionnez autant de régwans que vous le soubaies
Zanes disponibles 2605 séloctionndes
Soleure 50 Fribours PR
Tessn T

Thurgedte TG ==
Ui R

\Vaud\D —;| [e_Secprme
Zoug 2C
Zurich ZH

_= Retour Continuer O

Ciblez des clients dans une zone personnalisée.

Ciblez des clionts au soin d'une zone circulaine & partir do
Femplacemant de veire sochite.

1 Ddfinissaz un smplacament geographiqus

@-mqun! wne adeasse postais
Sélectionnez un paint sur la carte

Adresse B, Avenue Lecler
ville Lyea

Riégeom ou

départemant

Cede pestal 59007

Pays France -

Localisnt ool emplacement Surla cant s ie—

2. Prisuntet mes annonces aus inkematus $tuds dans un tayon

Options avancées

LRikaez notes fonction de citdage pac points. qui parmat da
diéfinir una liste de coordcrnées #in de délimiter une Zone
non circulaine.

Mdormelies  pemplacer pur des male
ftantis deviall parmettrn de généter
Bions #f de prospects. Mous vous
mant de défrir une 2one dau moing
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Vous avez aussi la possibilité de sélectionner un endroit
directement sur la carte ou calculer les degrés de latitude et
de longitude de votre emplacement et ensuite de les entrer
dans les champs correspondants. (Alternative disponible pour
la Suisse)

2.3 Créer une annonce

Créez maintenant votre annonce. Mais attention dans le
champ de saisie vous ne disposerez que d'un nombre limité
de signes.

Le Titre est trés important. Avec une bonne accroche
vous éveillerez I'intérét d’un client potentiel.

Dans les deux lignes de Texte essayez de provoquer une
réaction — dans notre exemple la requéte d'un catalogue
gratuit.

Dans le champ URL a afficher vous indiquez I'adresse du site
Internet, qui doit étre affichée.

Dans le champ URL de destination vous indiquez I'adresse
d’'une page de votre site internet — par exemple celle du
formulaire de contact pour la requéte du catalogue ou sur
celle d’'une offre spéciale.

Cliquez ensuite sur Continuer.

Ciblez des clients dans une zone perscnnalisée.

Cibloz des chionts au sein d'une zone ciculaine & partis do
Fomplacemsnnt de vorre sochite,

1. Définessaz un smplacemant gécgraghique

Indiguez une adisse postale.

4
dectionnez un poirt sur la carte
Racharchaz las coordanndas 4 faide de ls cata r
= Cliquer et faites ghisser b cane vers volre région - i f_}
- narloria-ent B
* Usiivez s touches (v] ot (- pow agrande ou diminuer la U Wy ey — i, P0G
tadle de Nimage. e .

« Cenbrez le marqueur sur volre ernplacement. Vos annonces
peroei préentées dans une zone circulare sulour de oo

W )
Ugise
= sy
= Lew comrdornes spparailrond aulomabquement c-dessous ' e Beta £
£2007 Gosgle f Dannéiee cu Tl T

Latitude = 45 0 Exemple : 37 27 &4
- Options avancéas
Langitud: - iy = aample | -122* o .
engiude Example | -122° 0 44 # fenclion d cibisgs par ponts. qui permat ds
ddfine uns ksts de comedonnéss afin da délimess una Tons
uCaler ¢ man circulaes
2. Présenter mes annonces aux intemaules siuds dans un rayon
de
= kdorwtees  mmplaces por des ol
Una zone plus importante devat parmatte de géndrar
dawantage dimpressions ot de prospects. Nous vous
recoenmandons yiemant e G4ne une Zone Tau moINS
3% nlamétras (20 milas)
Locaksar LR RS L LY
Créer une annonce
Par exemple
Plongez encore ai rd'hy
Mode balnéaire & prix avantageux
Demandez votre catalogue gratuit
leparadisdupiongeur fr
i Flongez encore aujourdhu 25 caractéres max

Ligne de description 1 Mode balnéaire & prix avantageux 35 caractéres max

Ligne de description 2 Demandez vatre catalogue gratuit 35 caractéres max

URL & afficher . (2 hitp:i! Ieparadisduplongaur fr 35 caractéres max.

URL de destination 1024 caractéres max.

lgReluulJ | Tannonce | Conti

Remarque: Prenez assez de temps pour la création de vos textes publicitaires et lisez, en cas de doute, les consignes

de rédaction émises par Google.

Par exemple, il n'est pas permis d'utiliser un point d’exclamation dans les titres. Evitez les répétitions et ne faites pas de
fautes d’orthographe, car le texte publicitaire qui sera affiché, refléte en réalité le contenu de votre site Internet.

2.4 Définir les mots-clés

Les mots-clés sont des Critéres de recherche. Lorsqu’un
internaute utilise un de ces critéres de recherche sur Google,
votre annonce sera alors affichée.

Saisissez un mot-clé par ligne. Un mot-clé peut étre
constitué de plusieurs mots.

Vous pouvez saisir autant de mots-clés que vous le
désirez. Toutefois, Google conseille de n'utiliser qu'un
maximum de 20 mots-clés.

Choisir les mots clés

Qui verra votre annonce ?

Votre annonce peut s'afficher lorsque les internautes cherchent les mots clés que vous choisissez ici sur
Google. Les mots clés doivent avoir un rapport direct avec votre annonce. Ne choisissez pas le mot *
immobilier * si vous vendez des voitures, par exemple. Pour des résultats aussi pertinents que possible,
spécifiez 20 mots clés au maximum. Liste diexemples

Entrez autant de mots ou dexpressions

e z . Exemples de mots clés sur la base d'une
spécifiques que vous le souhaitez, une par ligne

analyse de votre site

Sils visent a décrire vos produits ou vos semvices,
cliguez sur « Ajouter ». (Voir nos conditions
générales.)

Cliquer sur les catégories pour voir les mots clés -
¥ Catégarie : vetement
¥ Catégorie - Mots clés divers

Vous avez besoin d'autres informations 7
Entrez un terme pour voir les mots clés connexes -

‘ Rechercher

» Option avancée . types de ciblage

© by Worldsoft SA, Neuchatel, Switzerland, 2006, All rights strictly reserved — worldwide!
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Google vous propose d'utiliser un générateur de mots-clés.

Saisissez un mot-clé et Google vous proposera toute une série
de mots-clés en relation avec le mot-clé que vous avez saisi.

Cliquez ensuite sur Continuer.

2.5 Définir un budget

Choisissez tout d’abord une Devise, pour le reglement de
vos factures a Goggle.

Fixez un budget quotidien maximum. Dés que la limite
guotidienne est atteinte, I'annonce ne sera plus affichée.

Remarque: Vous pouvez modifier votre budget quotidien en
tout temps.

Fixez le Codt-par-Clic (CPC). Le CPC est le montant maximum
gue vous étes prét a payer chaque fois qu’un internaute clique
sur votre annonce.

Plus le prix que vous étes prét a payer est élevé, plus votre
annonce sera affichée en début de liste

Remarque: Le CPC peut étre fixé individuellement par mot-
clé.

Google vous propose une aide supplémentaire.

Avec l‘outil Prévision du trafic vous pouvez consulter les
prévisions de classement, de trafic et de colts des mots-
clés.

Cliquez ensuite sur Continuer.

Vous avez besoin d'autres informations ?
Entrez un terme pour voir les mots clés connexes :

|_Rechercher

= Remargue importante concernant le Générateur de mots clés

combinaisans de plongse

Important : Le Générateur de mots clés recense
de fagon automatigue une liste de requétes
courantes effectuées sur le moteur de recherche
de Google. en rapport avec le mot clé que vous aAjouter combinaisons de plongée
avez saisi. Les termes énumerés ne vous sont pas | ¢ Ajputer combinaisons de plongee
conseillés ni recommandés et Google ne peut

Mots clés ‘combinaisons de plongée’

garantir que ces mots clés amélioreront les sAjputer  combinaison de plongée
performances de votre campagne. Mous nous « Ajouter combinaison de plongee

réservans également le droit de désapprouver tout
nouveau mot clé sélectionné

Vous étes seul responsable des mots clés que «Ajouter combinaison de plongée sur mesure
vous sélectionnez et devez vous assurer que leur
utilisation n'enfreint aucune |égislation ni ne porte
atteinte aux droits de tiers. notamment au regard «Ajouter  cambinaison de plongée mares
du droit des marques et de la concurrence « Ajouter combinaison de plongée occasion
déloyale. Avant de sélectionner un mat clé, vous
devriez vérifier qu'il ne s'agit pas d'un terme
protégé (marque, nom commercial, dénomination
sociale) en consultant un registre des marques
{ex: www icimargues_com) et des sociétés (ex:
www.euridile.com).

«Ajouter  combinaison de plongée étanche

«Ajouter  combinaison de plongée etanche

«Ajouter  combinaison de plongée femme
» Autres mots clés

» Option avancée : types de ciblage

Choisissez une devise

Effectuer les paiements pour ce compte 4 l'aide de - Afficher les options
Francs suisses (CHF) Gl de paiement

Ce paramétre détermine uniquement comment vous effectuez votre réglement a Google, et non

la maniére dont vous réalisez vos transactions avec vos clients.

Remarque : Ce paramétre ne peut plus étre modifié une fois que vous avez activé votre compte.

Quel est le montant maximum que vous étes prét a dépenser, en
moyenne, par jour ?

Le budget quotidien =/ permet de contrdler vos codts. Si la limite quotidienne est atteinte, la
diffusion des annonces s'arréte généralement jusqu'a la fin de la journée. Le budget détermine la
fréquence de diffusion de 'annonce. et non sa position. Vous pouvez augmenter ou diminuer ce
budget quand vous le souhaitez.

Entrez votre budget quotidien - 10

Quel est le montant maximum que vous étes prét a payer chaque fois
qu'un internaute clique sur votre annonce ?

Vous pouvez madifier la position de votre annonce en définissant un autre codt par clic (CPC)
maximum (2 _ Le CPC maximum est le montant |e plus élevé que vous &tes prét a payer
lorsqu'un intemaute clique sur votre annonce. Vous pouvez modifier ce montant aussi souvent
que vous le souhaitez

Enchére de CPC par défaut: 025 (Minimum - 0.01)

+ Afiches ol do privizion dy trafs - Enérez un CPE of conselte los privisions de classemant, ¢ trafic ot d ol des mots clés

teni do nouwlies estimations |

CPC maximum : Budget quotidien : {

§J Poines i noter : Si certains lermes employés he vous sont pas famdiers, consuler le giossave d de ceivigion du trafic
- Gomme wos camgagnes ne dsposent pas encom dun historique des peesrmances, les Eisions relaties aux mots clés sont
bazées sur des infarmations de perrmance 3 Méchele du systime
= Vous avez ciblé une petite régien gographique qui dspose 3¢ peu de données sur lesguelies baser les privisions. Vo
estimations risquent dtre moins précises

Privisions pour le CPC mavimum - 0,25 CHF st budget quotidien 50,00 CHF .
Poait = Clical | o [ fou
prévisionnel Cannance eatimis astimi

Moty chis ¥ Etnt prévistonnal

bikini 012025 1.3 0 1
cumbraison —_— 0.00- 0.2 1-3 0 b-1
plosgin 0.00-0.26 1.3 0 0-1
ok et 000023 4.6 0 0.1
(Lot mhwes 012025 1.3 0 1
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2.6 Vérifier les sélections

Vous vous trouvez maintenant sur votre tout nouveau compte
Google AdWords.

Vous avez ici toutes vos sélections. Vous pouvez toutes les
modifier en cliquant sur le lien Modifier.

Remarque: Vous avez également la possibilité de
modifier les sélections de votre campagne plus tard.

Lorsgue vous estimez que toutes vos sélections sont correctes,
cliguez sur Continuer vers l'inscription.

2.7 Inscription et ouverture d’'un compte

Si vous possédez déja un compte Google, vous pouvez
naturellement utiliser le méme compte pour Google AdWords

Pour créer un nouveau compte Google, cliquez sur Je
n’'utilise pas ces autres services.

Saisissez votre adresse Email et choisissez un mot-de-
passe.

Remarque: Google envoie un message a l'adresse que vous
avez indiquée. Pour activer votre compte, vous devez cliquer
sur le lien figurant sur ce mail.

Saisissez les caracteres de confirmation puis cliquez sur
Créer un compte.

L'inscription est terminée. Vous pourrez maintenant accéder a
votre compte avec votre adresse Email et votre mot-de-passe.

Remarque: Google vous envoie un message pour I'activation
de votre compte. Vos annonces seront affichées des que
vous aurez confirmé votre compte et que vous aurez saisi les
informations de facturation.

Vérifier les sélections

MNom de la campagne : Campagne n"1
Languels) parke{s) par vos clients : Francais |
Emplacements) géographiquafs) de vos clients :
Dans un rayon de 30 kilomlres

Latitude - 46" 07, Langtude - 7" & 58°

[Modifier]
Deviss : Francs suisses (CHF)
Budget quotidien : CHF 10,00 [

Hom du groupe d"annonces : Groupe dannances n'1
Annonces :

Creation de site Intemel

Site attractif pour PME_ artisans p—

Actuahser vous-méme, dés 290 Fr

Modde

Mots clés :  [Modiiur]

Enchére de CPC par didaut :  CHF 500 | Modifier |

« Retour ] [ Continuer vers l'inscription a(@J
N

Paramitrage du compte

el cas de figure Sapplique le misux b voue siation 7
mal 4t un Mt 8 passe qud utikse pur s senices Gosghe, notamemant AdSenss, Gmad, Driat &4 |a page

4 BaTices.

Créez un nouveau compte Google et utilisez-le pour AdWords.
Assurez-vous que votre adresse email est correcte. Vious devez pouveir recevoir des emails a cette
adresse afin de vérifier ce compte.

E-mail- info@paradisduplongeur.ch

exemple - myname@example com. Cette adresse vous permettra de vous
‘connecter a votre compte.
Mot de passe:

veesere
Cette chaine doit comporter 6 caractéres au minimum. [?]

Veuillez resaisir votre mot

sssssss
de passe -

Entrez les caractéres figurant dans limage ci-dessous.

Smd!

porman &
La casse n'est pas prise en compte.

En envoyant ce formulaire, vous attestez que vous acceptez les conditions dutilisation & Régles de
confidentialité

Créer un compl%E jl

Inseripticn terminde

¥ Félicitations. Vous vonez de crber un compte AdWords.

ci-datsus

HNiouis anvedrans un a-mail & [adrese i jarnandant da vérfier wotre compte o da soumatie
o3 informations de facturation, Lorsgus £ ¢s Hopes, vobre anmonce s'offchera. Apris la
wvirfcation, vous pouver vous connecler & Adwords & Faide de cetle adresse e-mal o du mot de passe indhqués
précedemment

Votre annance n'est pas activio tant quo vous n'aver pas wirifié votre compte ot fourni les informations do
facturation.

SiTadresse e-mail Ci-dessus nest pas | voire &t si vous ne pouver
s=mad dan ls serdce Comptes Google: Si vous ne recevez pas de-

18 véerhier, vous po
i, contactez fassis

Age voars pAeEsE

Consultez notre guedy di miigation pour privsualios vatre compte
[écowaes comemant hres le mebeur par de volre comple AdWords en consullan nes consels doplimsgton
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2.8 Confirmer I'adresse Email

Ouvrez votre programme Email, affichez le message que vous
avez recu de Google.

Cliquez sur le lien pour confirmer votre adresse Email.

Vous vous trouvez sur la page de gestion de la campagne.
Vous devez tout d’abord saisir les informations de
facturation. Cliquez sur Préférences de facturation.

2.9 Sélection de larégion-cible

Sélectionnez le pays ou le territoire de votre adresse de
facturation ainsi que le fuseau horaire.

Remarque: Apres l'activation du compte, le fuseau horaire
ne pourra plus étre modifié.

Cliquez ensuite sur Continuer.

2.10 Sélectionner le mode de paiement

Google accepte les modes de paiement suivants: cartes de
crédit et virement bancaire. Les modes de paiement varient
selon la région dans laquelle vous vous trouvez et de la
devise.

Vous pouvez choisir entre le post-paiement et le prépaiement.
Dés que vous aurez activé votre compte, Google vous
facturera une taxe d’activation de I'ordre de 5,- Euro.

1. Facturation de type prépaiement
Si vous choisissez ce type de paiement, vous disposez de
deux options.

Vous payez un montant minimum de 10,- Euro. L'affichage de
votre annonce se fera des réception du paiement. Les codts
par clic seront ensuite débités de votre avoir.

2. Facturation de type post-paiement
Si vous choisissez ce type de paiement, vous disposez de
deux options.

Google vous donne une limite de crédit de 50,- Euro, qui peut
s’étendre jusqu’'a 500,- Euro. Vos annonces seront affichées
dés réception de coordonnées de paiement correctes. La
facturation se fait tous les 30 jours, respectivement dés
communication de la limite de crédit. Ci-apres, nous vous
indiquons le procédé du virement bancaire.

Cliquez ensuite sur Continuer.

[orpe—
Dbt (A

Blemverme vor Google AdWords |

Chigurs v be bem warvamt pow valkdey vosw adiewe e-mald vt
actnes von mmome

e B vl alichis duectoment b page de vérication de
Fadvenne e-mad AdWords. S el e pa b cas, copier ln ot
de FURL et coller-a dans b barre fadvesses de vomre navigatens.
s s s b fouche « Extyie » a chovier

Mon compn Bacherchs guarcés

Rechercher dans mes camgagnes - [ NNNNGNG

pagne | Qutils | S des
3aticn de 5la Wab Mewsaau |

(i, Votre compte w'a pas éé activé.
Les infoemalions, 86 paiemeont son nécessaines avant qué nous puissions diflusar vos annancas. Entrez cos

informations sur La page Frédrences de tion o ks section “Mon compte™ En géndeal, les annonces
commancent 4 dtre difasdes preague » urrvend aprés Nemes de ces informatons.

de votre sdresse de facturation.
ke ,:u de paisment qu vous saes propond & Ntaps suvante

2. Shlectionmer un huseau boraire dfinktil pour votrs comple.
Ce fuseau hormre e5t ubhsd pour |3 génératien de apgorts st 1a facturation de wire compte
Cheolsissez voire fuseau horaire avec prudence. Une fos que vous avez terminé de défiur votre compte de facturation,
vensh b pouses phed. modiber by Rebadu horaine de roversu. 0 Sor us
Pays ou temboine du fuses
Boraire

Fuseau horsire

3. 5l vous disposes d'un code promotionnel, indiqees te i (laculatf).
Code promeotaonnsl

Cenfiguratien de compte

* Chaisit un mode de paiememt > A

Ditns.nous comment vous souhalioriez payes vos annoaces.
Weuillez sélectioanar un unique type de réglement dans a liste ci-dessus. Mous vous constillins de chaisi consciencitusement

wette option. En efel. 3i par la suile vous Sésinez modifer c» Lige de rigleenl alors ot vus campagnes ont @0 lancées, wus
S4NTAT IS UN BUBTR EOMEES

Facturation de type prépalemant - A mesurs que vous recever des clics, nous déduisons bes iais comespondants s voire
résene.

@\'\IGII'EI’[ bancare

Virement bancaire

Motes Importantss concomant los virements bancaires :
- Vious devez possadsr un compte bancaire sctif et foumir le numidr de référance complet
G paiOMEAT PoUr que celui-ci puisse Bre 1rakh. i vous nindiquez pas b numén de
référence complet. voire palement era retarde

Consanaz 16utes las infsrmations manant de votre banque 1ant que vous tes pas sir
que volre compte AdWords 3 é1d criditd

Selon les procédures appiquées par votre banque, un délai de 5 4 10 jours ouvnés (e
L numérs de rédérence] peut 3'écouler svant la réception de votre irement par Google

Cane do pasement Amarican Express, MasterCard, Visa

Facturation dé type post-paloment - Dds que vous receve des clics, nous impulons automatiuement l4s fais
ComASpondants S volie Care ou volre compte.

@am de pasement

American Expross. MastorCaed, Visa
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2.11 Accepter les conditions générales

Lisez attentivement puis acceptez les conditions générales

Cliquez ensuite sur Continuer.

Veulllez live atentivement los conditions générales sulvames.
Sivous accoptez ces condiions géndrales, veuillaz lo préciser ci-dessous.

Coanditi ndrales : (Verson impnmable)

GOOGLE IRELAND LIMITED (¢« GOOGLE ») CONDITIONS GENERALES RELATIVES AUX
ANNONCES

Le peésant Contrat ftel que dfini ci-dessous) est conclu entre vous, un tiers annanceur ou un Annoncaur qui des © () soit la partie
acceptant le prisent Contrat en igne o wsie dans ke comple que vous criez | soft (i) Fenité identifide comme L « Partie &
Escturar » e b Page e gaede (ls caa dehiant] da prisant Conlrat ot gu siges bs prisent Costet (« Cliont = [ « Vous =) st
Gogla Iraland Limasd {numdes o immatriesiation - 368047} dont |a sdge socal ast sis 1ar at J4ma dtagas, Geeden House, Bamow
Sireet, Dutin 4, iande (x Google »).

1. Difinisions
« Date o"accoptation » désigne 504 : () 1a date 3 Iaquelie lo Chent accepte ke présent Contrat en ligne ; st (i} 13 date
daceeptation vise & la page de signature (It cas échéant) du peésent Contrat

« Anmonceur » désigne lenité dont ks annonces (crédes par elle-méme ou par un iers pour 3an compte] som difusdes par
Gsogle sn varlu du présent Contrat, calls snlilé pouant dles pressnlda do lsgon plhus délalin sur L Pags da ganda (ls exs
tchdant) du présen Gontrat do sonace

» Programme AdWords » désigne le programme de publicitd an ligne par nchire s Google :

« Contrat » désigne les présantes condilions géndrales relalives aux annonces [y compris ka Page de garde et ks page de
sagnature, | can dchiant), 1 FAQ o las Comtignes & ridaction

« Contanu des ARNGNCES » S45igns Ie Conien dss annoeces [y comprs. de tagon non imésne, les URL, cocedonnées etiou
autres informations comtenues dans ke Sexte de Fannoncel soumes aux Gonsignes S redaction ;

= Consignes de rédaction » désigne (i) les consagnes de rédaction du Programme pour ks annoacas taxtueles, consultables &
Tadreses . Wigs adwonds gooole chisslectiguidalings il ; (i) les consignes de rédaction du Programme pour les snnonces
dlustobes. consulabls 4 Tadreasn hilos. Vadwords ooods chissisctimaoeauidelines bt - of fin) boubes los subres consionss de

@ul_]’xcapa les canditions générales pristntées ci-dessus.

| <Rotowr || Comtinuors | et
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3.1 Login

Dans votre navigateur, saisissez I'adresse de
Google AdWords: https://adwords.google.fr/

Saisissez |'adresse Email et le mot de passe de votre
compte, puis cliquez sur Connexion.

Vous étes maintenant sur la page d’administration de votre
compte. Vous disposez ici d'un certain nombre de fonctions
pour le traitement, le contréle et le suivi de votre campagne.

3.2 Modifier les paramétres de votre campagne

Une campagne comprend un nom et un ou plusieurs groupes
d’annonces. Pour modifier les paramétres d’'une campagne,
cliquez dans la case a cocher, puis cliguez sur Modifier les
parametres.

Remarque: Vous trouvez également les fonctions:
Suspendre, Réactiver ou supprimer une campagne.

Dans la prochaine fenétre vous pouvez modifier le nom
de votre campagne, les options de votre budget
quotidien, la publication de votre annonce sur le
réseau Google et le public-cible.

Vous pouvez naturellement modifier ces parametres aussi
souvent que vous le désirez.

Par ailleurs, sur la page Récapitulation de campagne,
vous pouvez créer de nouvelles campagnes:

1. Ciblage par mots-clés: Création d’une campagne avec
mots-clés et définition des Codts-par-Clic (CPC)

2. Ciblage par sites: Sélection des sites Web du réseau de
contenu Google sur lesquels vous souhaitez diffuser votre
annonce. Dans ce cas, la facturation se fera sur la base d'un
prix pour 1000 impressions (CPM), indépendamment du
nombre de clics. Vous trouverez de plus amples informations
dans l'aide Google en ligne.

Connectez-vous au senvice Google
AdWords & l'aide de votre

Compte Google
E-mail: Dparadisduplongeur

Mot de passe  sesssss

Connexi
Mot de passe oublié ?

Gestion de campagne Rapports Analytics Mon compte

Récapitulatif de campagne | Outils | Suivi des conversions | Outil d'optimisation de site Web

“ Compagnes en ligne ~ masgesr affichor - Tout | louies M3 campagnes acties | louies saef coles SUppomées

Sarpmecrs_| [ Abachnr | [ Supprerar [ -n----u-@ . Crbsiion dune  ciblage oo oty clé
Pirsannaliae lbs Solonnes campages | sileloge gor ailes
7] Meen g8 la campages Etat netusl Budget setusl [7]  Clles  Impr CTR CPCmeyan  Coit
G) Camrgagns ot Aesit 0,00 J jos [} [} - T
10,00 / jour L] L] . « 00

ancagoas sies

Modifier les paramétres de campagne

Campagne n*1
Parambties ghndeaus Riseauz
Aficher st SNSNCE tur
Ham de la campages
¥ Racharche Google
Diste de débssd 96 et 07 Lersgque les utiisatewrs recherchan

mon mot cié sur Google

Sera difiusie jesg o Aucuos date de fn
¥ ¥t dun ncumau paramitre. En i chus

X ma - 2008 -

() Résasu do contenu
Lees

ique led utiateus wadent des
S5 s e 4 contens Googe
comespondant & mon annonce

Enchires de contany

D S privc Giirents pour

Mode d diflusion & Standard . difluser bes annonces d imenalies
rhquiers Public cible
Acotbet Suber s amones be plus L pakaible Langess Ty ——a=
Options svancées
Adermand
Enchires assecies aux mols ciés Enchise avec CPC maximem ogins
Alicher st modiber lex. et ral

@ Campagnes en ligne afficher : Tout | toutes les actives | toutes sauf

~ masquer celles supprimées
[__suspendre | [ Reactiver | [ Supprimer | cibla r

[ Modifierles paramétres | Personnaliser les colonnes 4+ Création dune mots| =

=55 campagne:  cibla

sites

Nom de la campagne  Etat actuel Budget actuel [7] Clics Impr. CTR CPC moyen Coit

=

(I

Campagne n1 Actif 10,00 / jour 1 40 2.50% 235 235
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3.3 Modifier les groupes d‘annonces

Cliquez sur le lien de la campagne pour modifier les
différents groupes d‘annonces.

Comme pour les parameétres des campagnes, vous disposez ici
aussi de nombreuses fonctions. Vous pouvez modifier I'enchére
par défaut (CPC max), suspendre, réactiver, supprimer un
groupe d’annonces ou en ajouter un.

Vous trouvez les informations concernant le nombre
d'impressions et de clics, les codts et la position de chaque
mot-clé.

3.4 Modifier les mots-clés

Lorsque vous cliquez sur le lien d’'un groupe d’annonces, vous
obtenez des informations détaillées sur les mots-clés.

Dans cette fenétre, vous avez la possibilité d’ajouter des
mots-clés, de modifier des mots-clés ou d’en supprimer.

Vous trouvez les informations concernant le nombre
d'impressions et de clics, les codts et la position de chaque
mot-clé.

Si vous n’étes pas satisfait du positionnement de votre annonce,

vous pouvez attribuer un co(t-par-clic (CPC) pour chaque mot-
clé.

Pour cela, cliquez sur Modifier les paramétres des mots-
clés.

Saisissez le nouveau CPC maximum pour ce mot-clé, puis
cliguez sur Enregistrer les modifications.

Tuyau: Au début de votre campagne, vous devriez
fréquemment contréler la position de votre annonce et
modifier les parameétres des mots-clés, jusqu’a ce que vous
soyez satisfait.

|“*]  Campagnes en ligne ~ masquer afficher - Tout | toutes
| Suspendre || Reactiver |[ Supprimer ‘ | Medifier les paramétres ‘

Personnaliser les colonnes

7] Mom de la campagne Etat actuel Budget actuel [?]
= Camgag% E‘I) Actif 10,00 / jour
Wodter s anchives Fanammar Suspenae | [ Abbctear Supeermer | Personnalisor 105 colonnes
Alficher It
Enchére par défaut
| Mom du groupe dannonces Etat CPomax  CEs  Impr. CTR
Groups dannonces 1l efe— Actlf
! Total - - 1 % 211%

Modifier les enchéres | | Renommer | | Suspendre | l Réactiver | | Supprimer |
— % 5 Enchére par défaut
[l Nom du groupe d'annonces Etat £PC max
[F]  Groupe d:aﬂnUn:eE ED Actif 5,00
Total = +

Résumé Mots clés Vaniantes de Fannonce

26 mai 07 » Modfer 13 piiode
+ Ajcutar des mots clés - Ajoet rag

10 | Géndrateur da mots clés Modifier des mats clds | Recharchar dans cette

ke Prosoonalizerles colonss
1 - 16 sur 16 mots

Sunsenare Ansuier e s 1 vede Ea——

Uadiler len garametoes des ol chis chds.

v engyen ey

Totsl At 1 48 208% 235 23 13

site Web q 500 i a M 235 235 10

shop Q £.00 o 12 000% 15

cms q 500 o 1 o00e% 2 E 20

ridéreny srnent o nn n 4 NN in
+ Ajuter dos mols clis - Apul rapde | Gindrateur de mols chis Moo

fiste I"e";onnahser les coluﬂnes

[_Suspendre Ao s

Mndlhlr ln aranlres des

- 5uwm =

Mot clé Chics Impr,

v
Total Actvé amu.r [modifier] 1 48
@ site was &) At 500 17
shop &) 2 5,00 0 12
cMS &l A £ ol 4

Modifier les paramétres des mots clés

Cette fonctionnshté faculalve vous mde & efectuer e sum des diférents mots chés et du colil qui lew es assocs. Vous
pouvez associer des enchées de c‘pc‘ ou des URL de destination distinctes aux dirants mots clés. LURL cu la CPC par
défaul du groupe dannon 3 insieé dans Jes champs lassés vides. Pour entrer en une seule opération la liste complite
g8 mats ciéa, GURL ot denchéres, sz Ia page Modfiar 183 mets clés o lss CP

Enchére par dafow :CHE 025 CPC ma (7

Préremeir lous s mats e -

Mot clé Etat Enchére de recherche  URL de destination
CPC max

site Web : Aogo -
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4.1 Outils

Sur cette page, Google vous propose toute une série
d’outils pour I'analyse et I'optimisation de votre campagne.

Pour tous ces outils, vous disposez d'une assistance en
ligne.

4.2 Suivi des conversions

Le suivi des conversions analyse le comportement de
l'internaute sur votre site Internet. Mais pour cela, vous devez

insérer un bloc de code dans chaque page de votre site Internet.

Pour ce theme également, vous disposez d‘une assistance en
ligne.

4.3 Rapports

Google vous donne le résultat de vos campagnes sous
forme de rapports automatiques.

Vous pouvez générer ces rapports dans le centre des rapports,
en cliquant sur Créer un rapport.

4.4 Analytics

Google Analytics est un outil d’'analyse pour le contréle et
I'optimisation de vos campagnes publicitaires.

Comme pour le Suivi des conversions, vous devez insérer

un code HTML sur chaque page de votre site Internet.

Analytics offre des fonctionnalités plus étendue que le Suivi
des conversions.

ation di campagne

Outils

Optimisez vos annonces Analysez les perdormances de vos anncnces

* Géndraaur do mots clis - Dl de diagnostic des annenies
Etabiissaz ung nowalle list ce mots Clés pour vos Vog annonces sont-sles dffusees powr une mcharche
grewpes danncnces ol eludiez en détail les dormée 7 Celle page vous permet de e déitermeer
perfarmancs de cos dffitents mets clés (concurence
onitre los annonceurs e volume de rechesche, par - Annonces hisies
axampia). Trouwez les anncnces désapprouvies ot les risons do

e85 danappretations
g . chutg oy iteean de |

ampagng .
Vous pouves mantenant gérar ks mots clés 3 sxchun Vs devez maintenant amélionss TeSicacité de votre
[k diminuer s be nomibee de chics mon parrets) su caMpagne et augmenter votre ROL Ddtermines ks
nivedu ds Campagnes. anmonces qui contnbuent be phus & vos obyectits.

» Exchusion de sites ~ Higlofigus des medfications personnalles
Aftnez le ciblage du réseau de contény en étant que Examinez les modiications que vous awez apportdes 3
vou anmonces ne soseet difiesées sur certans sies

velre comple su cours des o demeers Mo
Wb

Subvi des conversions  Gran |

omait Tir: o malieur pat o voes budge pablichsie

S B oiclnes e e o ' -
o P
iy st de commancer ; " commruem ?
i e e oot v ) - Causls 3501 et AR 6
s e e dareens e A i
~ Mot vomrey ke Biticdrictaten el

e isfubmsaplonay ylinifooal ool ]
sy bodeslons e ok s e HTMAL 0 vt i Vi of e o i b s 10
et g Conmtels oo
- Ven options de suiri ey
Toberes AL~ Campagees Adfionds - Rkakez b s des comveriiens de vas aseances Advierds
eyt | ettt
! *Campagpen non At Ui b s do comaricn At okt
marecez & viaTe e Comersns des el
firsieidapid res b e 2o o Saarch Maheimg s
Orwtoes Cotl fociomraied 4 4 bogtiede s o mebecgrt o

Temarmes be vl des converions »

pport concament Pacii de veire Guestions fréquentns
5 au npunm b nnsm ot chiquez sur Gréer o rppord, La nr'wﬂc [ay amiter] 'rw i
géndration de |a plupart des rapports ne prend pas plus de cing minstes

S vous sctir 1 e b cochar Evmegialnar i rappiet commi un nosei apalul o "ASichar g Gur” 7
modile, vz paramaines 8 BRIBGERINAS 8t veus pousar ke e rapparts
Simiaires rapdement 3 [awnic

1. Type de rappont

Choisisses wn rapport dans les options suvantes | En savoer plus sur les by do rapgos

& Perbermancas dox mets elds Afichar lus peckcrsnancas de fous bas mols ehés s da coux duss séleckon
de campagnes
Pariormancas des anonces Afichar las perkormances de chague annonce
Paformsmcan dus URL Adfichar lus preksesnancas do ehaqua URL de destination

Pedormances des groupes dannonces  Afichez les dennées de performance des groupes dannances pour une ou
plusieurs de vou CAMpagNES

Perfcrmances des cargagnes Afichat les performinces des campagnes
Pedsemances du compte Afchat les pedsrmances pout La tetalité du compte
Instructlons d'ajout du subd

Copiez I boc de code suivant dans chaque page Web dont vous voulez effectuer e suivi,

Chauez dans ka zone c-dessous pour sélechonner |8 totaité du code. Copiez et collez le segment du code au bas de votre
conteny, immédiatemant avant ka balise </bodsy> d chague page dont vous Souhaitez efectuer le sund. 51 vous utiisez
una inclission cu un modiéle, vous. pouvez Minsder & cet endroit. Vair lexsmple

htep:/ e google-analytics con/urchin, Ja® type="rext/lavascript™s

<meript type=Tte
uazer = "UR-194

urehinTzacker();
€/ ssripey
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Félicitations!

Vous avez configureé votre
compte Google AdWords

Google

AdWords

Google

WOs annonces.

Vos annonces
apparaissent a coté des
résultats de recherche
correspondants...

Les utilisateurs cliquent
SUr VOS annonces...

wotre annonce ici
Diffusez votre annonce sur Google
et sur nos sites partenaires.

v votre-zociété i[k\

‘N

Faites la promotion de votre entreprise sur

Quel que soit votre budget, vous pouvez diffuser vos annonces sur Google et son
réseau publicitaire. Vous payez uniquement lorsque les utilisateurs cliquent sur

...et entrent en relation
avec votre société.

i

Francais

Inscription »

Vous vous &tes connecté a l'aide de
l'adresse e-mail daniel@enzymes.ch et du
mot de passe associés a votre compte
Google, mais ces informations ne
correspondent pas 8 celles de votre
compte AdWords. Si vous étes un
annonceur AdWards, merci de vous
connecter a l'aide de votre adresse e-mail
et de votre mot de passe AdWords.
Connectez-vous au service Google
AdWords a l'aide de votre

Compte Google
E-mail:

Mot de passe :

Connexion

Nous vous souhaitons plein succes
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avec cet outil !




